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TTG Travel Experience

La manifestazione italiana leader
per la promozione del turismo mondiale.

Per tre giorni, Rimini diventa il cuore pulsante dell’industria 
turistica globale: enti del turismo, tour operator, agenzie di 
viaggio, compagnie aeree, strutture ricettive, fornitori di servizi, 
tecnologia e soluzioni innovative si incontrano in un’unica 
grande piattaforma di networking.

Più che una fiera: TTG è un laboratorio di idee, una bussola  
per anticipare tendenze, format e ispirazioni del viaggiatore 
contemporaneo.

TTG Travel Experience è sinonimo di turismo.

Guarda il video



Il marketplace 
italiano del turismo 
e dell’ospitalità

In programma ogni anno a ottobre, TTG Travel Experience e 
InOut | The Hospitality Community si svolgono in 
contemporanea per creare il più grande marketplace italiano 
dedicato al turismo e all’ospitalità.

TTG Travel Experience riunisce i protagonisti nel turismo 
organizzato, tra cui strutture ricettive nazionali ed 
internazionali, mentre InOut | The Hospitality Community 
rappresenta l’appuntamento imperdibile per le aziende che 
offrono prodotti e servizi per l’ospitalità.

TTG è la manifestazione italiana di riferimento per  
la promozione del turismo mondiale.

Inquadra il qr code  
e guarda il video 

dell’edizione 2025
InOut è l’evento leader in Italia per l’industria dell’ospitalità.

Facts & Figures

TTG Travel Experience è molto più di una manifestazione. È il punto di incontro  
dove si concentrano, in soli tre giorni, opportunità reali di networking, business  
e formazione.

*I numeri si riferiscono all’intero marketplace TTG Travel Experience e InOut | The Hospitality Community 2025

I dati chiave del marketplace

3
Giorni di business,  
incontri e seminari

19.500
Business meeting

1.000
Buyer provenienti da 75  paesi

26
Padiglioni

70
Destinazioni estere

200
Eventi

72.700
Presenze, + 3% di visitatori  
rispetto al 2024

2.700
Brand

400
Relatori



Chi visita
A TTG Travel Experience si incontrano i veri decision-maker del turismo.  
Oltre il 60% dei visitatori ricopre ruoli chiave nel processo decisionale,  
rendendo l’evento un’occasione concreta per sviluppare relazioni, concludere 
accordi e anticipare le tendenze del settore.

TTG è il luogo dove incontrare chi prende davvero le decisioni nel turismo.

12%
Servizi

48%
Intermediari del turismo

26%
Strutture ricettive

8%
Media di settore  
e mainstream

3%
Trasporti

3%
Tecnologia e soluzioni 
innovative



Il contingente buyer

TTG accoglie un contingente di circa 1.000 buyer altamente 
profilati, pronti a incontrare l’offerta turistica più qualificata, 
italiana e straniera. Un network globale che tocca oltre 75 
Paesi, con buyer da tutti i continenti.

Chi sono i buyer

•	 Tour operator e agenzie di viaggio

•	 Corporate travel manager

•	 OTA e piattaforme digitali

•	 Destination manager

Gli incontri

•	 Oltre 19.500 appuntamenti B2B nella scorsa edizione

•	 Matching mirato attraverso My Agenda by TTG, la piattaforma digitale  
	 per la pianificazione degli incontri

•	 Contatti profilati per ottimizzare ogni momento in fiera

Buyer selezionati. Incontri mirati. Opportunità globali.

Chi espone
Un ecosistema espositivo integrato, pensato per valorizzare ogni segmento del 
turismo. TTG è il luogo dove domanda e offerta si incontrano in modo efficace, 
generando valore reale lungo tutta la filiera.

11%
Strutture ricettive

11%
Tecnologia / Web

10%
Servizi

34%
Tour Operator 
Agenzie di viaggio

18%
Enti di promozione 
italiani e internazionali

8%
Trasporti

4%
Associazioni 
e istituzioni

4%
Media / consulenti di 
marketing  turistico



Aree espositive

ITALIA

L’Area Italia è la più grande piazza di contrattazione dell’offerta 
turistica italiana. Regioni, enti, operatori e strutture ricettive 
promuovono il patrimonio turistico italiano agli stakeholder 
internazionali attraverso esperienze e destinazioni.

Il cuore pulsante del business 
turistico: il Global Village ospita tour 
operator, imprese di servizi, fornitori  
e tecnologie che si rivolgono alla rete 
distributiva. Qui si costruiscono le 
relazioni e si definiscono le strategie 
commerciali del mercato.

GLOBAL VILLAGE

THE WORLD

The World è l’area dedicata alle 
principali destinazioni internazionali 
che desiderano entrare in contatto 
diretto con gli intermediari del 
turismo. All’interno sono presenti 
anche compagnie aeree, Tourism 
Board, DMC, incoming operator e 
strutture ricettive estere che 
promuovono esperienze autentiche e 
prodotti su misura per i mercati 
internazionali.



TTG Next Startup

L’area dedicata all’innovazione nel 
turismo, con una selezione delle startup 
più interessanti del panorama nazionale  
e internazionale. Un hub dinamico fatto  
di pitch, talk ed eventi che favoriscono il 
confronto tra nuove imprese, investitori e 
operatori, creando opportunità concrete 
di crescita, contaminazione e sviluppo  
di nuove soluzioni per il travel.

IN COLLABORAZIONE CON

Hotel Chains

Il progetto di TTG pensato per le grandi 
catene alberghiere. Un format ad alta 
visibilità che mette al centro brand, 
strategie e modelli di business, con Hotel 
Talks come cuore pulsante: uno spazio 
esclusivo per presentazioni, incontri e 
networking mirato con buyer e operatori, 
anche grazie alla programmazione degli 
appuntamenti tramite MyAgenda.

Accanto alle grandi aree espositive,  
TTG presenta format verticali pensati  
per intercettare i trend emergenti e dare 
visibilità ai protagonisti che stanno 

ridisegnando il futuro del settore: dalle 
startup più promettenti alle grandi  
catene alberghiere internazionali.



Layout
Espositivo

Un layout progettato per favorire l’incontro 
diretto tra domanda e offerta. 

L’organizzazione degli spazi è studiata per 
ottimizzare il flusso dei visitatori e favorire la 
massima visibilità agli espositori, offrendo a tutti 
gli stakeholder un’esperienza immersiva, 
funzionale e orientata al business.

Le tre macro-aree – Italia, The World e Global 
Village – sono progettate in modo da 
valorizzare ogni segmento dell’offerta turistica 
e facilitare l’esplorazione dell’intera proposta, 
creare sinergie e favorire l’incontro diretto tra 
offerta e domanda.

A1 - A2 - A3 - C1 - C2 -C3

A4 - A5 - A6 - C4 - C5

A6 - A7 - C6 - C7



Opportunità di business
Incontra i buyer. Crea il tuo business. 

A TTG Travel Experience gli espositori non sono solo visibili: 
sono connessi. TTG mette a tua disposizione un programma 
su misura per entrare in contatto diretto con i buyer più 
interessanti per il tuo business.

MY AGENDA BY TTG
Organizza incontri one-to-one con buyer 
italiani e internazionali, selezionati in base 
al tuo target. Una piattaforma di matching 
globale: un’unica grande community dove 
domanda e offerta italiana e internazionale 
si incontrano in un contesto 
esclusivamente B2B.

FAM TRIP
Partecipare a TTG Travel Experience 
significa accedere a un’esclusiva 
opportunità di business: i Fam Trip dedicati 
al contingente buyer della manifestazione.

Un’occasione strategica per far conoscere 
e vivere la tua destinazione a chi costruisce 
l’offerta turistica mondiale.

MEET&MATCH
Sessioni di speed date all’inizio della 
manifestazione: un’occasione extra per 
ampliare i tuoi contatti, completare 
l’agenda e farti notare da nuovi buyer.

Perché organizzare un Fam Trip con TTG Travel 
Experience? I vantaggi: 

•	 Fai vivere il tuo territorio a una selezione di operatori 
del turismo in un contesto autentico e immersivo.

•	 Crea connessioni strategiche e durature con buyer 
in target, aumentando le possibilità di partnership 
commerciali.

•	 Distinguiti dalla concorrenza valorizzando la tua 
offerta turistica in un programma su misura e ad alto 
impatto.

I Fam Trip sono tour esperienziali organizzati fuori fiera,  
prima o dopo la manifestazione, durante l’anno. Veri e propri 
momenti pensati per mettere in connessione territori  
e buyer selezionati da TTG.

Il team buyer di TTG Travel Experience seleziona con 
attenzione gli operatori idonei al tuo prodotto e al programma 
del fam trip, garantendo incontri di alto valore e massima 
efficacia.

I Fam Trip generano risultati concreti: l’85% dei buyer  
inserisce le destinazioni visitate nella propria offerta e oltre  
il 75% degli espositori attiva nuove relazioni commerciali.

Vuoi saperne di più? 
Inquadra il qr code



Opportunità di visibilità

Un ecosistema di comunicazione integrata

Partecipare a TTG significa assicurare al tuo brand una presenza costante, prima, 
durante e dopo l’evento, grazie a una sinergia tra canali digitali e spazi fisici.

Newsletter & DEM: comunicazioni mirate inviate  
a un database altamente profilato, per generare 
awareness e contatti qualificati.

Sito web: un portale dinamico con un alto volume di visite 
mensili e aggiornamenti in tempo reale.

Social Media (LinkedIn, Facebook, Instagram): 
promozione costante su piattaforme strategiche,  
con contenuti editoriali e sponsorizzati. Una community  
in costante crescita assicura visibilità costante prima, 
durante e dopo l’evento.

Le leve di visibilità a disposizione del tuo brand

Canali digitali, spazi fisici e strumenti editoriali si combinano 
per valorizzare al meglio la tua presenza.

App ufficiale: presenza del tuo brand su uno strumento 
digitale sempre più utilizzato dai visitatori per orientarsi, 
pianificare e interagire con contenuti e espositori. Include 
funzionalità come mappa interattiva, programma eventi, 
notifiche push e tanto altro.

Visibilità in quartiere e ADV offline: materiali 
promozionali (totem, affissioni, banner, segnaletica) 
posizionati strategicamente nel quartiere fieristico.

Editoria - online e offline: opportunità di comunicazione 
su TTG Italia, il canale editoriale ufficiale della 
manifestazione e un completo modello integrato di 
informazione giornalistica dedicata ai protagonisti del 
settore turistico. 



Perché esporre a TTG?

Per dare massima visibilità al tuo brand
Potrai presentare le tue novità a un pubblico qualificato e 
valorizzare la tua presenza grazie alla promozione su tutti i 
canali dell’evento e nei materiali ufficiali della fiera.

Per connetterti con i veri decision-maker del settore
Grazie a visitatori e buyer altamente selezionati e alla 
piattaforma di business matching My Agenda by TTG, potrai 
pianificare incontri mirati, ampliare il tuo network di relazioni 
strategiche per accelerare la crescita del tuo business.

Per restare sempre un passo avanti
Grazie a numerosi seminari, conferenze e installazioni 
esclusive  potrai scoprire le ultime tendenze di mercato e 
anticipare le esigenze dei tuoi clienti.

Inquadra il qr code e richiedi  
un preventivo personalizzato  
e porta il tuo brand al centro  
del settore!



Perché visitare TTG?

Per scoprire in anteprima innovazioni e soluzioni 
d’eccellenza
A TTG incontrerai agenzie di viaggi,  tour operator, strutture 
ricettive, servizi, tecnologie e trasporti:  il meglio del settore per 
ispirare il tuo business.

Per espandere la tua rete e connetterti con i leader del 
settore
Partecipa a momenti di networking esclusivi con i principali 
decision maker e approfondisci le tendenze attraverso talk 
con esperti e aziende di riferimento.

Per far evolvere il tuo business
Aggiornati sulle ultime innovazioni, crea nuove collaborazioni 
strategiche e cogli opportunità di sviluppo in un ambiente 
dinamico e altamente specializzato.

Scopri di più



Opportunità di formazione 
e contenuti

TTG offre contenuti pensati per chi vuole anticipare  
il cambiamento e orientare le proprie strategie. 

I contenuti si articolano in arene tematiche, che ospitano:
•	 Seminari, talk, tavole rotonde e case history
•	 Interventi di esperti, aziende e testimonial di rilievo
•	 Focus su innovazione, sostenibilità, progettazione  

e nuovi format

Book&Go è il format narrativo di TTG Travel Experience 
dedicato ai racconti di viaggio, alla cultura del turismo  
e alla promozione dei territori.

Un’arena esperienziale dedicata alla scoperta  
dei territori, pensata per ispirare, generare connessioni 
strategiche e alimentare il dialogo sul futuro del turismo  
e dell’ospitalità.



Travel & Hospitality Vision.  
Anticipare il cambiamento. 
Guidare l’innovazione.

Ogni anno, durante i giorni di manifestazione, viene presentata 
la Travel & Hospitality Vision, lo strumento strategico che 
fotografa i principali trend economici e i cambiamenti nei 
comportamenti di consumo che plasmeranno il futuro del 
turismo e dell’ospitalità.

Realizzata da TTG Travel Experience, la Vision è pensata 
per supportare chi lavora nel settore con dati, insight e 
scenari utili a orientare le decisioni aziendali. Un 
contenuto ad alto valore aggiunto, rivolto a chi vuole 
essere un passo avanti.

A chi si rivolge?

•	 Tour operator
•	 Enti e istituzioni di promozione turistica
•	 Albergatori e gestori di strutture ricettive
•	 Agenzie di viaggio
•	 Destination manager
•	 Progettisti, content creator e travel designer

Cosa offre?

•	 Una lettura chiara dei trend che guideranno  
il mercato nei prossimi anni

•	 Spunti operativi per costruire strategie e piani  
di comunicazione efficaci

•	 Una bussola per affrontare con consapevolezza mercati  
in continua evoluzione

Come accedere?

•	 Partecipa alla presentazione ufficiale durante  
TTG Travel Experience

•	 Consulta l’anteprima della Vision per scoprire in anticipo  
i trend emergenti (inquadra il qr code a lato)

Scopri
di più



TTG Italia: 
il brand editoriale leader  
nel turismo e nell’ospitalità 

Il punto di riferimento editoriale per chi fa turismo.
Attraverso il brand TTG Italia, TTG Travel Experience mette a 
disposizione del settore contenuti autorevoli e strumenti di 
conoscenza per sostenere lo sviluppo dei territori e la crescita 
delle imprese.
TTG Italia è il brand editoriale leader per il turismo e l’ospitalità:
una piattaforma multicanale, cartacea e digitale, che ogni 
giorno informa, ispira e connette i protagonisti del comparto.

Con oltre 50 anni di esperienza, TTG Italia raggiunge 
direttamente le scrivanie degli operatori professionali: oltre il 
70% dei lettori è costituito da agenti di viaggi, sempre alla 
ricerca di approfondimenti sui trend di settore e sulle novità di 
aziende, destinazioni e prodotti.

Essere presenti su TTG Italia significa parlare al cuore del 
mercato.

TTG Italia – I Magazine tematici 

Contenuti strategici per una visione globale del settore

TTG Innovation, TTG Italy, TTG Global, TTG World: quattro magazine all’anno, 
ciascuno con un focus tematico specifico e un approccio editoriale di 
approfondimento, pensato per offrire analisi, tendenze e prospettive utili ai 
professionisti del turismo e dell’ospitalità.

I titoli e i contenuti si ispirano alle macro aree di TTG Travel Experience, 
creando una sinergia coerente e funzionale con la manifestazione e i suoi 
obiettivi di business.

I prodotti editoriali 
offline e online

RACCONTI 
DAL FUTURO
Il mercato del turismo 
raccoglie la sfida  
e reinventa gli strumenti

L’ANALISI 

Deloitte legge 
la nuova era

ULTIMA FRONTIERA 

Il settore alla 
prova dell’IA

ALBERGHI 

La tecnologia 
avanza in hotel 

TT
G

 IT
A

LI
A

 N
. 3

 –
 7

 O
TT

O
B

R
E

 2
02

4 
- 

A
N

N
O

 L
II 

- 
P

re
zz

o 
pe

r 
co

pi
a:

 €
 0

,5
2 

 -
 P

os
te

 It
al

ia
ne

 S
.p

.a
. S

pe
di

zi
on

e 
in

 A
bb

on
am

en
to

 P
os

ta
le

 -
 A

U
T.

 N
° 

M
B

PA
/C

N
/A

N
/0

35
/A

.P
./

20
19

 -
 S

TA
M

P
E

 IN
 R

E
G

IM
E

 L
IB

E
R

O

IN
N
O
V
A
TI
O
N

OFFLINE



TTG Luxury – Il magazine dedicato al turismo di alta 
gamma

TTG Luxury è la pubblicazione di TTG Italia che esplora il 
mondo dell’ospitalità esclusiva e del turismo up level, 
raccontando tendenze, innovazione e novità di un settore 
che fa dell’unicità la sua cifra distintiva.

Con due edizioni annuali (Spring e Winter) e una newsletter 
quindicinale, si rivolge a un pubblico selezionato di 
professionisti del lusso:

Lettori: Hotel 5* e 4* Superior, tour operator specializzati in 
luxury travel, DMC e fornitori di servizi esclusivi, compagnie 
aeree, jet privati e shopping mall di fascia alta.

TTG Today – Il tabloid presente dove il turismo accade

Il tabloid ufficiale degli eventi chiave del settore, distribuito in 
occasione delle principali fiere italiane dedicate al turismo e 
all’ospitalità: BIT, BMT e, soprattutto, durante i tre giorni di 
TTG Travel Experience.

Con 5 uscite annuali, TTG Italia racconta in presa diretta le 
novità, i trend e i protagonisti del mercato.

Distribuzione mirata a una community qualificata: tour 
operator, agenzie di viaggio, enti del turismo, trasporti, 
istituzioni, società di servizi e innovazione.

1144  MMAARRZZOO  22002244  DAILY www.ttgitalia.com

TODAY

Il tempo stringe. L’estate è ormai 
prossima e ci si interroga su qua-
le sarà l’andamento dell’incoming. 
Il 2024 potrebbe ripetere i bril-

lanti risultati del 2023 o, complici l’au-
mento dei prezzi e l’insufficienza dei 
collegamenti, consacrare la definitiva 
fine di quell’effetto rebound di cui ave-
va beneficiato l’Italia post pandemia. 
La sfida è lanciata e fra gli operatori 
intervistati nell’inchiesta di TTG si evi-
denzia un cauto ottimismo, motivato 
dalla forte ripresa delle prenotazioni 
anticipate e dall’allungamento della 
stagionalità anche ai mesi di spalla, con 
numerosi gruppi già prenotati a giu-
gno e settembre.  
A giocare un ruolo chiave potrebbe es-
sere poi la situazione di instabilità geo-
politica che interessa il Medio Orien-
te, che potrebbe rivelarsi uno straor-
dinario veicolo di traino per l’incoming 
tricolore.  AAllllee  ppaagggg..  22  ee  33

Incoming, scommessa estiva 
Adesso gli operatori ci credono 
Fra opportunità e nodi irrisolti, replicare i brillanti risultati dello scorso anno è più che una semplice speranza

L’early booking torna in adv 
Cresce la domanda per le destinazioni long haul

In agenzia di viaggi si tira un sospiro di sol-
lievo: l’early booking è ritornato e le mete a 
lungo raggio sono in vetta alle preferenze del-
la clientela italiana. Il 2024 è iniziato così, con 
una richiesta concentrata sulle destinazioni 
lontane, favorita anche da un Mare Italia con 
i villaggi vittima di una generale impennata 
dei prezzi. Cresce anche la voglia di persona-
lizzazione e di arricchimento della vacanza 
con esperienze particolari. Nell’inchiesta rea-
lizzata da TTG fra gli agenti di viaggi di tutta 
Italia emerge poi la riconferma della centra-
lità del prodotto crociere, che continua a trai-
nare le vendite.  Alle pagg. 10 e 11

L’Italia è entrata stabilmente nel miri-
no dei grandi gruppi alberghieri e dei 
fondi di investimento. E per la prima 
volta si è superata la soglia delle 2.000 
strutture per un totale di 210mila ca-
mere. Deloitte rileva che l’89 per cen-
to degli investitori internazionali ha 
nel proprio raggio d’azione il nostro 
Paese, con la metà degli investimenti 
orientati al segmento lusso. In partico-
lare, sul Sud Italia si concentrano pro-
getti di marchi come Rocco Forte Ho-
tels, Four Seasons e Accor.  AA  ppaagg..  55

Regioni italiane,  
il turismo è slow 
Le regioni italiane si prepara-
no all’estate con una serie di 
progetti innovativi, in grado 
di catturare forme di turismo 
alternativo. È il caso ad esem-
pio dei ‘Cammini aperti’, idea-
to dall’Umbria ma aperto a tut-
te le regioni.  AA  ppaagg..  1188  
 

I ‘nuovi Equilibri’ 
a TTG Day 
Sapersi reinventare per ri-
spondere alle esigenze di un 
turismo in costante evoluzio-
ne: la prima edizione di TTG 
Day svoltasi a 
Milano si è 
concentrata 
sulle numero-
se sfide che 
attendono i 
player del 
comparto.  AA  ppaagg..  99 
 

Crociere, si parte 
dal Mezzogiorno 
I big player del mondo delle 
crociere si concentrano sul 
mercato del Centro-Sud Italia.  
Sono tante le novità che le 
compagnie hanno introdotto 
per incrementare l’attività da 
alcuni scali strategici della Pe-
nisola. AA  ppaagg..  3300

Il Centro Sud Italia 
nel mirino dei big 
dell’hôtellerie 

Siamo alla BMT! 
Pad. 6, stand 6145-47

Sito web: ttgitalia.com 

La piattaforma in cui trovare aggiornamenti quotidiani, 
trend e approfondimenti di settore.

Visita il sito per restare sempre aggiornato 

Newsletter

Un appuntamento giornaliero con le top news del settore 
che hanno caratterizzato il mondo del design applicato 
all’ospitalità ed è inviata ad un database di 30.000 
contatti profilati.

Tutte le news direttamente nella tua inbox! 
Inquadra il qr code per iscriverti.

Digital edition

Accesso immediato alle versioni digitali per una fruizione 
rapida e interattiva. 

Sfoglia il magazine dove e quando vuoi! 
Inquadra il qr code e accedi subito alle versioni digitali

ONLINE



L’ecosistema TTG Eventi fuori fiera

TTG Travel Experience espande la sua piattaforma di business 
e comunicazione con TTG DAY, l’appuntamento dedicato ai 
professionisti del turismo e dell’ospitalità.

Organizzato da TTG Travel Experience e InOut | The 
Hospitality Community, TTG DAY è un evento esclusivo 
pensato per manager e imprenditori del settore: 
un’occasione unica per intercettare trend, analizzare dati, 
ricevere ispirazioni strategiche e confrontarsi sulle sfide  
e le opportunità del mercato.

Il programma include contenuti ad alto valore aggiunto,  
tra cui i risultati di TTG Monitor – la survey che raccoglie 
insight direttamente dalla Community TTG composta da 
buyer, tour operator e agenzie di viaggio – per supportare 
decisioni basate su dati concreti.

TTG DAY è il punto d’incontro ideale per chi vuole  
anticipare il futuro del turismo e dell’ospitalità.

Inquadra il qr code e 
guarda il video di  

TTG DAY 2025

Inquadra il qr code e 
guarda video di  

TTG MONITOR 2025



Un evento esclusivo che riunisce i più qualificati buyer 
internazionali per incontri one-to-one con gli operatori d’alta 
gamma. Tre giorni tra workshop B2B, scoperta del territorio, 
conferenze, esperienze uniche e networking di alto livello, nel 
cuore di Firenze, destinazione d’eccellenza.

AURA. IL LUSSO PER CHI LO CREA. PER CHI LO SCEGLIE.

27-28-29 OTTOBRE 2026, FIRENZE 

Scopri di più

L’appuntamento
dedicato al mondo del
del luxury travel



TTG TODAY
Tabloid

TTG TODAY
Tabloid

Nessuno stop su Nord Africa 
e Mar Rosso. La bella notizia 
per il turismo italiano arriva 
dai network di agenzie, che 

tirano le somme del dopo vacanze di Na-
tale e tirano anche un sospiro di sollievo. 
Lo scoppio delle ostilità nell’area, infatti, 
ha fatto temere un brusco stop delle pre-
notazioni. Frenata che, a parere delle re-
ti di agenzie, non c’è stata. Un rallenta-
mento si è registrato, ma nulla di grave: 
anzi, il mare dell’Egitto continua ad esse-
re il prodotto più venduto in questo ini-
zio 2024. La geografia delle vacanze esti-
ve, invece, vede emergere i grandi classi-
ci, prima fra tutti l’Italia, che resta una 
certezza, insieme a Grecia e Spagna. Sul 
lungo raggio torna a far numeri l’Asia, fi-
nalmente riaperta, con il Giappone in pri-
ma fila. Gli Usa tengono banco, ma an-
che l’Oceano Indiano, mentre si segnala 
un deciso ritorno dei Caraibi, meta qua-
si ‘dimenticata’.  Alle pagg. 2 e 3

La nuova mappa del mondo 
Tutte le mete degli italiani 
L’andamento delle prenotazioni evidenziato dai network mette in luce la tenuta di Egitto e Mar Rosso

Italia: viaggi lenti e autentici 
Le strategie delle Regioni per affrontare il 2024

Un’offerta sempre più tematica e diversifica-
ta. È questa la linea di prodotto e di promozio-
ne scelta dalle regioni italiane per il 2004, che 
punta a soddisfare una domanda nuova, quel-
la emersa dal Covid.  
Spazio, allora, al turismo delle radici, lento, de-
dicato alle famiglie, alla valorizzazione delle ec-
cellenze produttive. E  a quello, intramontabile, 
incentrato sull’enogastronomia, reso attuale dal 
contatto più diretto con i territori. L’obiettivo è 
sollevare le destinazioni mainstream dall’ecces-
sivo carico turistico, e nello stesso tempo offri-
re esperienze autentiche che portino ricchezza 
nei territori.  Alle pagg. 12 e 13

Incrementi dei prezzi nei voli: nessuno, 
o quasi, ne vuole parlare. Le compagnie 
aeree usano la massima prudenza ad af-
frontare un argomento che dallo scorso 
anno è diventato uno dei temi più scot-
tanti per il comparto: l’aumento repen-
tino e deciso dei costi per volare. Fra prez-
zo del carburante, mancanza di aerei e 
stagionalità da sfruttare al massimo per 
fare cassa e margini,  si prevede un’esta-
te durante la quale il costo del volato pe-
serà ancora molto sul prezzo che i viag-
giatori dovranno mettere a budget per 
concedersi una vacanza.  A pag. 22 

TTG Day a Milano 
La grande novità 
È l’evento che mancava. “TTG 
Day è un appuntamento uni-
co, una giornata ispirazionale 
che ci vede fare da apripista 
in un nuovo modo di comu-
nicare” spiega Gloria Armiri 
annunciando l’evento del 14 
febbraio a Milano. A pag. 11 
 

La visione 
di Debellini 
Dalla vendita di Alpitour allo 
stato del tour operating. Nel 
nuovo appuntamento con il Caf-
fè con il direttore, il presidente 
di Th Group, 
Graziano  De-
bellini, com-
menta la ces-
sione del Grup-
po torinese e 
avanza previ-
sioni sul 2024. A pag. 9 
 

Operatori in cerca 
di occasioni 
Dalle crisi possono nascere an-
che nuove opportunità. Questa 
la speranza nutrita da molti t.o. 
nostrani, che TTG ha intervista-
to per comprendere se e come 
la recessione economica di alcu-
ni mercati Ue possa aprire nuo-
vi spazi.  Alle pagg. 26 e 27

Vettori alla sbarra: 
un’altra estate 
di voli a caro prezzo
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Il tempo stringe. L’estate è ormai 
prossima e ci si interroga su qua-
le sarà l’andamento dell’incoming. 
Il 2024 potrebbe ripetere i bril-

lanti risultati del 2023 o, complici l’au-
mento dei prezzi e l’insufficienza dei 
collegamenti, consacrare la definitiva 
fine di quell’effetto rebound di cui ave-
va beneficiato l’Italia post pandemia. 
La sfida è lanciata e fra gli operatori 
intervistati nell’inchiesta di TTG si evi-
denzia un cauto ottimismo, motivato 
dalla forte ripresa delle prenotazioni 
anticipate e dall’allungamento della 
stagionalità anche ai mesi di spalla, con 
numerosi gruppi già prenotati a giu-
gno e settembre.  
A giocare un ruolo chiave potrebbe es-
sere poi la situazione di instabilità geo-
politica che interessa il Medio Orien-
te, che potrebbe rivelarsi uno straor-
dinario veicolo di traino per l’incoming 
tricolore.  AAllllee  ppaagggg..  22  ee  33

Incoming, scommessa estiva 
Adesso gli operatori ci credono 
Fra opportunità e nodi irrisolti, replicare i brillanti risultati dello scorso anno è più che una semplice speranza

L’early booking torna in adv 
Cresce la domanda per le destinazioni long haul

In agenzia di viaggi si tira un sospiro di sol-
lievo: l’early booking è ritornato e le mete a 
lungo raggio sono in vetta alle preferenze del-
la clientela italiana. Il 2024 è iniziato così, con 
una richiesta concentrata sulle destinazioni 
lontane, favorita anche da un Mare Italia con 
i villaggi vittima di una generale impennata 
dei prezzi. Cresce anche la voglia di persona-
lizzazione e di arricchimento della vacanza 
con esperienze particolari. Nell’inchiesta rea-
lizzata da TTG fra gli agenti di viaggi di tutta 
Italia emerge poi la riconferma della centra-
lità del prodotto crociere, che continua a trai-
nare le vendite.  Alle pagg. 10 e 11

L’Italia è entrata stabilmente nel miri-
no dei grandi gruppi alberghieri e dei 
fondi di investimento. E per la prima 
volta si è superata la soglia delle 2.000 
strutture per un totale di 210mila ca-
mere. Deloitte rileva che l’89 per cen-
to degli investitori internazionali ha 
nel proprio raggio d’azione il nostro 
Paese, con la metà degli investimenti 
orientati al segmento lusso. In partico-
lare, sul Sud Italia si concentrano pro-
getti di marchi come Rocco Forte Ho-
tels, Four Seasons e Accor.  AA  ppaagg..  55

Regioni italiane,  
il turismo è slow 
Le regioni italiane si prepara-
no all’estate con una serie di 
progetti innovativi, in grado 
di catturare forme di turismo 
alternativo. È il caso ad esem-
pio dei ‘Cammini aperti’, idea-
to dall’Umbria ma aperto a tut-
te le regioni.  AA  ppaagg..  1188  
 

I ‘nuovi Equilibri’ 
a TTG Day 
Sapersi reinventare per ri-
spondere alle esigenze di un 
turismo in costante evoluzio-
ne: la prima edizione di TTG 
Day svoltasi a 
Milano si è 
concentrata 
sulle numero-
se sfide che 
attendono i 
player del 
comparto.  AA  ppaagg..  99 
 

Crociere, si parte 
dal Mezzogiorno 
I big player del mondo delle 
crociere si concentrano sul 
mercato del Centro-Sud Italia.  
Sono tante le novità che le 
compagnie hanno introdotto 
per incrementare l’attività da 
alcuni scali strategici della Pe-
nisola. AA  ppaagg..  3300

Il Centro Sud Italia 
nel mirino dei big 
dell’hôtellerie 

Siamo alla BMT! 
Pad. 6, stand 6145-47

Italy

InnovationRACCONTI 
DAL FUTURO
Il mercato del turismo 
raccoglie la sfida  
e reinventa gli strumenti

L’ANALISI 

Deloitte legge 
la nuova era

ULTIMA FRONTIERA 

Il settore alla 
prova dell’IA

ALBERGHI 

La tecnologia 
avanza in hotel 
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Sessanta edizioni e ancora 
tanto da raccontare, in linea 
con le evoluzioni di un mer-
cato che, negli ultimi anni, 

ha cambiato completamente pelle e 
ha saputo reinventarsi. Si alza oggi 
il sipario su TTG Travel Experience e 
InOut, di scena al quartiere fieristi-
co di Rimini.  
Tre giorni intensi, all’insegna del 
confronto, del dibattito sull’industria 
dei viaggi, dell’hospitality e del con-
tract per porre le basi del travel del 
futuro.  
Fil rouge della manifestazione è l’Uto-
pia, intesa nell’accezione positiva del 
termine.  
A raccontare personaggi, retroscena 
e momenti salienti dell’evento b2b ar-
riva puntuale l’informazione di  TTG 
Italia, attiva ogni giorno sull’agenzia 
di stampa e sulle edizioni quotidiane 
di TTG Magazine.  Alle pagg. 2 e 3

TTG e InOut, verso l’Utopia  
Il turismo entra in scena 
Si apre oggi alla Fiera di Rimini la tre giorni dedicata all’industria del travel e al mercato del contract

Tutti gli occhi su Alpitour 
Giorni decisivi per il futuro del Gruppo torinese
Alpitour nei prossimi giorni avrà gli 
occhi di tutti puntati addosso.  
Quando Giovanni Tamburi ha reso 
noto che era giunto il momento di  
uscire dall’azionariato ha infatti al-
zato al massimo il livello dell’at-
tenzione.  
Se dovessimo affidarci ai vari esper-
toni di mercato il gruppo torinese 
potrebbe avere già imboccato un 
sentiero ben preciso, con la pratica 
quasi chiusa.  
Ma le cose sono più complicate di 
quanto si immagini, perché le ope-
razioni di respiro internazionale se-

Le vacanze stanno cambiando. Una 
clientela nuova, più preparata ed 
esigente, si sta avvicinando alle 
agenzie di viaggi. E quello che sem-
brava andare di moda fino a qual-
che anno fa, ora appare superato. 
Cresce la voglia di affidarsi a un pro-
fessionista e, parallelamente, la do-
manda per maggiore assistenza ed 
esperienze di valore.  
La distribuzione si trova così a fare 
i conti con clienti particolarmente 
pressanti, carichi di lavoro maggio-
rati e uno scenario profondamente 
trasformato.  A pag. 16

Enit: la strategia 
di Ivana Jelinic 
L’amministratore delegato 
dell’Agenzia Nazionale per 
il Turismo illustra a TTG Ita-
lia i piani per fare crescere 
l’incoming. Primo obiettivo 
la conquista di bacini alter-
nativi, puntando sui merca-
ti emergenti. 

A pag. 5 

 

Malpensa e Linate 
in piena ripresa 
L’estate conclusa ha riportato 
i due aeroporti milanesi a nu-
meri superiori al 2019. Andrea 
Tucci (nella fo-
to), vice presi-
dent aviation 
business deve-
lopment di Sea, 
racconta i pia-
ni per il futuro.  

A pag. 12 

 

L’anima luxury 
di Rocco Forte 
Ritratto dell’imprenditore che 
ha fatto del lusso in hotel la 
sua missione e che ora vuole 
crescere anche in Italia, incre-
mentando un portfolio com-
posto attualmente da sette 
strutture.  

A pag. 20

Cambiano i viaggi, 
cercasi esperienze 
di valore e qualità

guono riti e ritmi molto precisi. Di 
sicuro Alpitour ha dimostrato effi-
cacia e  innovazione, ottenendo an-
che risultati sul fronte della margina-
lità (che si vedranno a fine ottobre).  
Nessuno nelle ultime stagioni ha 
corso sul velluto, ma ora anche in 
casa Alpi è giunto il momento di 
passare alla cassa e raccogliere 
quanto seminato.  
In ogni caso questa 60esima edizio-
ne della nostra fiera saluterà la fine 
di un certo tipo di percorso torine-
se. Il resto del film lo vedremo nei 
prossimi mesi.  (r.v.)

World

TTG TODAY
Tabloid

GIUGNO DICEMBREOTTOBRE

Media&Events

Spring Edition Winter Edition

L’appuntamento nell’agenda degli incontri organizzati da TTG  
Travel Experience e InOut | The Hospitality Community per  
l’industria dei viaggi e dell’hospitality. 

AURA The Luxury Travel Event  è l’appuntamento di riferimento per  
il turismo di lusso.Un evento di business con i più qualificati buyer  
internazionali, ideato per favorire incontri one to one tra gli operatori  
del turismo d’alta gamma.

La manifestazione italiana leader per la promozione del turismo mondiale. 
Per tre giorni Rimini diventa il palcoscenico del turismo mondiale: enti del 
turismo, tour operator, agenzie di viaggi, compagnie aeree, trasporti,  
strutture ricettive, servizi per il turismo e tecnologie si incontrano per  
innovare l’offerta turistica e  sviluppare nuove opportunità di business.

L’evento leader in Italia per l’industria dell’ospitalità.  
InOut è l’appuntamento B2B di riferimento per progettare, arredare  
e innovare il settore dell’ospitalità. L’evento in cui strutture ricettive  
e balneari incontrano le migliori tecnologie, forniture e servizi, arredi  
e soluzioni wellness.

EVENTI

Il magazine dedicato al turismo up level per raccontare 
novità e tendenze di chi ha fatto dell’esclusività e 
dell’unicità la firma  distintiva nel turismo.

Il prodotto editoriale per il mondo dell’ospitalità. 

Il brand editoriale leader nel turismo e nell’ospitalità,  
4 magazine all’anno:

Italy: dedicato al mercato incoming

Global: dedicato a storie, personaggi e imprese  
dell’industria turistica

Innovation: dedicato alla trasformazione tecnologica

World: dedicato alle destinazioni e al  
mercato internazionale

MEDIA

Il tabloid che racconta ciò che accade nelle fiere  
di settore. 



Italian Exhibition Group:  
leader nelle esperienze 
fieristiche

Italian Exhibition Group S.p.A., società con azioni quotate  
su Euronext Milan, organizza e ospita 56 grandi eventi fieristici 
e 119 eventi congressuali in Italia e nel mondo, distinguendosi 
nell’organizzazione di eventi in sette categorie, tra cui 
TOURISM & HOSPITALITY di cui fa parte TTG Travel 
Experience e InOut | The Hospitality Community:

Tourism & Hospitality
Food & Beverage
Jewellery & Fashion
Wellness, Sport & Leisure
Lifestyle & Innovation
Green & Technology
Industrial

Una garanzia di qualità, innovazione 
e visione internazionale.

Guarda il video

Save the Date

14 - 16 ottobre 2026
RIMINI EXPO CENTRE



Divisione Turismo & Ospitalità
Foro Buonaparte, 74 - Milano
Tel. 02 806892
salesttg@iegexpo.it�

SEDE
ITALIAN EXHIBITION GROUP SpA
Via Emilia 155 - 47921 - Rimini

Per ulteriori informazioni, collaborazioni o richieste, contatta il nostro team.

Seguici su

ttgexpo.it


